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Uma mascote na cobertura da copa 2018

Bruna Santos de Souza'.

RESUMO: O estudo tem como objetivo contar a origem das mascotes na imprensa, através
da historia e da exploragdo prévia das reportagens sobre a Copa do Mundo 2018, no UOL
Esporte, sobre o Canarinho Pistola. Para tanto serd usado a metodologia de andlise de
contetdo.
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INTRODUCAO

Este trabalho faz parte do projeto de dissertacdo que buscard compreender o impacto
do uso da mascote da Sele¢do Brasileira, chamado Canarinho Pistola, nas reportagens da
cobertura da Copa do Mundo 2018, realizada na Russia. Um dos principais eventos esportivos
no mundo foi assistido por 47.371 mil espectadores em estadios e arenas, além trés bilhdes e
meio de espectadores espalhados pelos 219 paises e territorios que puderam acompanhar as
partidas pelas telas de diferentes aparelhos.

A mascote da Sele¢ao Brasileira de Futebol chegou a uma notoriedade tdo grande
a ponto de ser personagem principal ou citada em 42 reportagens sobre a Copa do Mundo, no
site do UOL Esportes.

Para esse estudo inicial serd conhecido um pouco da histéria das mascotes na

imprensa e do Canarinho, através do uso de pesquisa bibliografica e documental.

Utilizar-se-4 a Andlise de Conteudo, de Laurence Bardin (1977), seguindo as
etapas de pré-analise, no qual o objeto de estudo foi escolhido e organizado, através de uma
leitura flutuante das reportagens; a exploracdo do material e a percep¢do dos indicadores a
serem usados; e por fim, a interpretagdo dos conteudos e categorias encontradas. A escolha
por essa metodologia se d4 porque acordo com Bardin “a anélise de conteudo aparece como
um conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes que utilizam procedimentos

sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das mensagens” (BARDIN, 2011, p. 44).
AS MASCOTES NA IMPRESA: ORIGEM

Nao se sabe qual a origem exata das mascotes, porém, a historia mais aceita ¢ que

a denominagao vem do titulo da 6pera La Mascotte (1880), do compositor Achille Edmond

1 Mestranda em Comunica¢do Social.
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Audran (1840-1901). Na trama, Bettina ¢ considerada o talisma da familia e que atraia sorte.
Como os simbolos, de expressdo mitica, sempre fizeram parte do inconsciente humano,
acredita-se que em razdo da popularidade da peca, os talismas ganharam outro foco, sendo

chamados de mascotes.

Com a modernidade, Carneiro (2017) relata que “as empresas precisavam de um
chamariz, de um apelo a qualquer custo (...), assim, as mascotes tornaram-se um meio
comercial”. Strunk (2001) explana que com a industrializa¢do a aplicagdo de animais, plantas,
pessoas e seres mitologicos como representacdo de marcas elevou o simbolismo a um novo
estagio.

Na imprensa o uso das mascotes tornou-se recorrente, em razao delas cativarem o
publico, fideliza-los e atrair novos. E dificil definir qual foi o primeiro jornal a usar as
mascotes, mas elas desde o comeco do século XX eram sucesso e cresceram atreladas ao
futebol. Como ¢ o caso da Miss Campeonato (Carioca), uma mascote criada por Lorenzo

Mollas (1915-1994), para o Jornal dos Sports, com sede na Capital Rio de Janeiro, para um

album de figurinhas e com a mesma aparecendo no diario, em 1944.
CANARINHO: DO RADIO A INTERNET

Foi durante uma transmissao da Copa do Mundo de 1954 que a Selegdo Brasileira
recebeu o apelido de Canarinho, pelo narrador Geraldo José¢ de Almeida (1919-1976), na
Rédio Record.

A popularizagdo do apelido da Selecdo Brasileira foi tdo alta que na edig¢do
seguinte do mundial, em 1958, o Canarinho virou mascote, nas charges de Fernando

Pierucetti (1910-2004), na Folha de Minas.

Em 1966, ano da Copa da Inglaterra, Moreira Leite, dono de empresa de artigos
esportivos com o seu nome, encomendou ao cartunista Ziraldo uma mascote para simbolizar a
Selecdo Brasileira e que pudesse aplicar em produtos da sua loja. Assim, surgiu o Canarinho
Tri, de Ziraldo com coautoria do jornalista Carlos Leonam. Em abril, o entdo presidente da
CBD?, Jodo Havelange, oficializou o Canarinho Tri como mascote e simbolo de sorte da
Selecdo Brasileira. Porém, com a desclassificagdo dos brasileiros na fase de grupos, a ave foi

classificada como azarenta e parou de ser usada.

2 A CBD (Confederagdo Brasileira de Desportos) era a responsavel pela administragdo de diversos esportes,
entre eles o futebol. A CBF s6 assumiu o comando do desporto em 1979, quando a CBD foi desmontada.
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Até 2014, o Canarinho era apenas uma forma de chamar os atletas brasileiros.
Havia inumeras pecas desenhadas com a personagem, mas naquele ano, em que a Copa do
Mundo foi no Brasil, a CBF resolveu “personificad-lo”. A mascote passou a acompanhar os
jogos das Selecdes Brasileiras de futebol. Entretanto, o boneco encalhou nas lojas, apos a
derrota do Brasil frente a Alemanha’, que culminou com a eliminagdo do escrete no
campeonato.

Em seis de outubro de 2016, a entidade que regula o esporte brasileiro langou a
nova versdao da mascote, uma ave de rosto fechado, com semblante de menino mal, mas
mantendo o ar de fofinho, do modelo anterior. O sucesso foi imediato e nas redes sociais nao
faltaram complementos ao nome da mascote, no qual o mais popular foi o Pistola. Assim, o
Canarinho, agora Pistola, que nasceu durante uma narracdo radiofonica tornou-se um
personagem de Internet.

UMA MASCOTE NA COBERTURA DA COPA 2018

Apesar de ndo serem representantes novas, a popularizacdo das mascotes na
imprensa € algo novo. Nao hd men¢des das personagens dos clubes brasileiros em grandes
proporgdes seja na imprensa seja nas redes sociais. O mesmo ocorre com as mascotes das
demais seleg¢des nacionais de futebol, algo que torna o Canarinho Pistola um destaque.

Essa pesquisa, leva em consideracao o tempo de trés meses, o primeiro referente a
chegada das equipes a sede do campeonato e os dois seguintes da realiza¢ao do torneio.

Verificou-se que nesse periodo foram 42 reportagens sobre o Canarinho Pistola,
destas, sete foram de blogs da editoria de esportes, sendo trés no UOL de Primeira, duas no
Blog da Redacao e duas no UOL Esporte vé TV.

Entre todas as reportagens, apenas uma ¢ assinada por agéncia de noticias,
LancePress, publicada em 11 de maio de 2018. A matéria conta com apenas texto.

Sao 28 sdo assinadas por UOL ou UOL Esporte, indicando que o material foi
produzido pelas equipes jornalisticas do site, sem citar quem produziu os textos, contudo,
indicando fotografos das imagens. O restante sdo assinados por jornalistas da empresa, que

estavam envolvidos na cobertura da Copa do Mundo, na Russia ou no Brasil.

3 O Brasil foi eliminado da Copa Mundo, nas semifinais, ao ser derrotada pela Alemanha, por 7 a 1, em 8 de
julho de 2014.
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As reportagens e artigos sdo compostos pelos seguintes contetidos:

N*de Tipo de material
reportagens
18 Texto e foto (s)
13 Texto, foto e posts de redes sociais
3 Texto, fotos e video
3 Galerias de fotoq
1 Texto, foto, video e posts redes sociais
1 Infografico
1 Texto
1 Texto e Imagem
1 Video

Das reportagens assinadas por jornalista sdo textos e fotos. As demais sao
compostas por videos liberados pela CBF e ainda contam com o compartilhamento de
postagens de redes sociais como Twitter e Instagram.

O sucesso do Canarinho na imprensa é apontado por dois motivos, como conta
Jorge Fernando Correa*, editor do site UOL Esporte

Ele criou uma conexdo com o torcedor como ha muito tempo ndo se via. Os
brasileiros se identificaram com esse bicho que ¢ ao mesmo tempo ¢
carismatico e irritado. Segundo, as redes sociais. Ele ¢ um produto com cara
de redes sociais e essa foi a primeira Copa em que elas estavam de fato em
larga escala, na mio do publico. E o tipico caso de viral. E isso, para nos,
respondeu em termos de audiéncia (CORREA, 2019).

CONCLUSAO

As mascotes fazem parte da sociedade hd mais de 140 anos. Com a
industrializacdo nos primoérdios do século XX elas ganharam uma nova fungdo, deixaram de
ser amuletos de sorte e passaram a ser usadas como ferramenta de atragdo de clientes. Na
imprensa elas atraem os leitores e os fidelizam, no esporte elas animam os torcedores. Boa
parte das mascotes ligadas ao futebol nasceram na midia e foram adotadas pelas torcidas,
como foi o caso do Canarinho, que nasceu nas ondas radiofonicas da Radio Record, como um

apelido a Selecdo Brasileira, e logo depois ganhou vida nas charges dos jornais impressos.

4 Jorge Fernando Correa, editor do site UOL Esporte, foi perguntado por mim, sobre a cobertura da Copa do
Mundo e sobre o uso do Canarinho Pistola em 42 reportagens sobre o mundial de futebol.



p 1
| SEMINARIO DISCENTE

I— PPGCOM PUCRS

O Canarinho, desde a década de 1950, faz parte do imaginario dos brasileiros e
dos fas de esportes do Brasil afora. Houve tentativas de transformé-lo em boneco, contudo
somente a partir de 2014 é que ele se transformou em um personagem ‘personificado’,
tornando-se popular a partir de 2016, quando foi apresentado na versao, Pistola, apelido
complementar ao nome, dado pelos internautas.

O Canarinho Pistola fez sucesso e ganhou as paginas dos jornais tradicionais e
online, marcando um novo momento das mascotes. O passarinho simbolo do futebol
brasileiro ¢ a representagdao dessa nova fase, impulsionada pela Internet, uma nova midia que
estd na casa de 229,6 milhdes de brasileiros, na via fixa e movel, conforme dados divulgados

em 2017 pela Associagdo Brasileira de Telecomunicagdes”.
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